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Hrvatski produkt dizajneri azat te svoj potencijal
»RAZUM | 0SJECAJI« |1ZLOZBA HRVATSKOG DIZAJNA U BEOGRADU, ZAGREBU | HVARU

'Funkcionalnost 1 estetika

Naziv izlozbe upucuje na ravnotezu Koju, u vrijeme
recesije kada se pazljivo vaze u 5to se investira i 5to
se kupuje, treba postic¢i izmedu razuma i osjecaja

ZAGREB » IzloZba hrvat-
skog dizajna «Hazum i os-
jecajie, 5 cetrdesetak izabra-
nih proizvoda 14 domadih
dizajnerskih  brandova, bit
¢e od lipnja do kolovoza po-
stavljena u Beogradu. Zagre-
bu i Hvaru, najavijeno je na
konferenciji za novinare. Pr-
va postaja izloZbe bit ée od
7. do 17. lipnja Medunarod-
na dizajn konferencija na
Beogradskom tjednu  dizaj-
na, a potom ¢e se. od 27.
lipnja do 6. srpnja, postaviti
u zagrebackoj galeriji Forum
te od 14. srpnja do 15, kolo-
voza u hvarskoj galeriji Log-
gia.

S porukom o s{rlevoluciji
hrvatskog produkt dizajna u
dizajn brandoves, izloZbu je
osmislio internetski maga-
zin »DesignAgendas, 5 nam-
jerom da suvremeni hrvatski
dizajn smjesti u zreliji i ozbi-

ljniji drustveni i trZidni kon-
tekst. To nede biti samo jos
jedna izlozba hrvatskog di-
zajna jer ima drustveno-gos-
podarski potencijal i cilj joj
je osvijestiti znacaj domaceg
dizajna kod nas te ga pred-
staviti i na medudunarodnoj
dizajnerskoj sceni - istaknu-
la je Tatjana Bartakovié, ure-
dnica tog Casopisa i kustosi-
ca izlogbe,

Sudjelovanje hrvatskog di-
zajna na Beogradskom tjed-
nu dizajna Bartakovié sma-

au

Cilj izloZbe je
predstaviti hrvatski
produkt dizajn na
medudunarodnoj
dizajnerskoj sceni

tra vaZnim zbog toga 5to,
napomenula  je, taj naj-
znafajniji dogadaj dizajna v
regiji posjecuju svi vaini
inozemni mediji za dizajn
kao i istaknuti profesionalci
iz struke. Kulminacijom pro-
jekta  smatra  otvorenje
izloZbe u Hvaru, jednoj od
najposjecenijih hrvatskih -
ristickih destinacija koja je
prema »Lonely Planetus svr-
stana medu prvih pet u svi-
jetu za ovu godinu.

Objasnila je da naziv
izloZbe upufuje na ravno-
teZu koju, u vrijeme recesije
kada se pa?ljivo vaie u Sto
se investira i 5o se kupuje,
treba postici izmedu razuma
i osjecaja, funkcionalnosti i
estetike.

Svaki brand na izloZbi ée
wimati vlastitu pricus, prema
dizajnerskom postavu grupe
sManufakiurists, a u Zagre-
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IzloZbu je osmislio =DesignAgenda«

Izlagaci

Ma izloZbi ce se predstavi-
ti, medu ostalima, Design
hostel Goli&Bosi (arhitekton-
ski studio UP), Design Hotel
Lone (studio 3LHD, Mu-
men/Forlse), Kvadra Desi-
gn, I-GLE, lvana Vuéi¢, Or-
sat Frankovié, Marko Pavio-
vic, Svjetlana Despot, Ana
Tevéié, Filip Gordon Frank,
Maja i Mejra Mujigic.

bu i Hvaru izloZbe e bit
prodajne. Zelja organizatora
je da izlozba putuje po Hr-
vatskoj kako bi se i publiku
izvan Zagreba senzibiliziralo
za hrvatski produkt dizajn, s
obzirom da inafe nema pri-
liku dodi u kontakt s takvim
profavodima.

U sklopu projekta krajem
svibnja odriat e se Design
business forum »Razum i
osjecaji«, koji ¢e okupiti
predstavnike industrije, me-
nadZzmenta, dizajnera, arhi-
tekata i medija. (Hina)
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